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STOCK ET EVOLUTION DES LITS

Etiquettes de lignes
CHAUD_PRO
CHAUD_PRO_DIFFUS
FROID
TIEDE_LOUEUR

Total général

LES ARCS

Paradiski

Somme de LITS 2025
13273 Résidences de tourisme/clubs et villages vacances/hotels

5962 Agences immobilieres/campings

13404 Résidences secondaires
8723 Locations particuliéres/Plateformes de location/Conciergeries

41362

REPARTITION DES LITS EN 2025

PEISEY
VALLANDRY

Paradiski

Etiquettes de lignes  Somme de LITS 2025
CHAUD_PRO 4281 Résidences de tourisme/clubs et villages vacances/hatels

CHAUD_PRO_DIFFUS 2069 Agences immobilieres/campings
FROID 4114 Résidences secondaires non commercialisés
TIEDE_LOUEUR 2101 Locations particuliéres/plate-formes de location/conciergeries

Total général 12565

REPARTITION DES LITS EN 2025

s CHAUD
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LES ARCS

Paradiski
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QUI SONT LES HABITANTS DE
LA STATION ?

“Il y a des Résidents permanents qui ont la chance de vivre ici toute '‘année et
des Résidents temporaires qui ont la chance d’en profiter pendant leur temps

de loisirs.” 755
i Pierre Eloy
4




LES “HABITANTS” >

Résident permanent

\\ { 7/
\S\/ Résident secondaire @

Saisonniers

Anciens habitants

RQ/ Touristes



ECOSYSTEME
D’UNE STATION
DE SKI ALPINE

Acteurs économiques

Acteurs insitutionnels

P

Habitants

Acteurs associatifs
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ENJEUX POUR LE TERRITOIRE

Impact économique direct : commerces locaux (alimentation,
restaurants, artisans, etc.), + activité éco. tout au long de I'année.

Investisseurs : achat de biens supplémentaires, rénovation

1 ) ENJEU de maisons = dynamiser le marché immobilier local.
ECONOMIQUE

Augmentation demande de services : entretien,
!azz'-?.a conciergerie, gestion locative, consommation d’energie,
e connexion internet, etc.

Modeéle économique diversifié : 4 saisons...



ENJEUX POUR LE TERRITOIRE

Ambassadeurs a l'intérieur et a I'extérieur du territoire

2 ENJEU IMAGE /
COMMUNICATION Prescripteurs d’'une image positive

: “\@
I 55 Contribuer au rayonnement de la station



ENJEUX POUR LE TERRITOIRE

Créer un lien entre les résidents permanents et secondaires

< 3 ’ ENJEU LIEN
SOCIAL Cohabitation entre tous les “habitants”

0 4 0
R
L ¢

Participer a la vie locale



ENJEUX POUR LE TERRITOIRE

Impliquer les proprietaires dans la gestion durable du territoire

Adopter et faire adopter des écogestes

ENJEU
‘, ENVIRONNEMENTAL

h

ﬂy Mobilités : train, funiculaire et navettes gratuites

Actions de preservation et de valorisation du patrimoine

Gestion des déchets, de I'eau. (label Flocon Vert)



LES DIFFERENTS
ROLES DES e
COPROPRIETAIRES c




VOUS ETES PROPRIETAIRE FONCIER

e Vous detenez un bien dans un espace contraint : montagne, foncier rare, pression
immobiliere.

e Vous vous acquittez de taxes locales qui financent les services publics (voirie, transports,

déneigement...). wwﬁmw

==> Mais un logement vide ou peu occupé pese sur le fonctionnement global (écoles, Elﬁ :
commerces, etc.).

Pourquoi vous impliquer activement ?

Comment maintenir la valeur de mon bien par la renovation et le niveau de qualité des
prestations ?

Comment valoriser / faire fructifier mon patrimoine immobilier ?

Quelle est la valeur du patrimoine transmis a mes enfants ?



VOUS ETES UN CONSOMMATEUR

e Vous participez a I'’économie locale chaque fois que vous consommez sur place : forfaits,
restaurants, supermarché, prestataires, artisans.

e La station vit de ces flux économiques, mais souffre aussi de leur saisonnalité.

Pourquoi vous impliquer activement ?

Comment soutenir une consommation locale et reguliere tout au long des saisons ?



VOUS ETES UN OPERATEUR ECONOMIQUE

e Vous étes une petite entreprise touristique. En louant votre bien, vous contribuez
activement a I'economie touristique.

e Les lits chauds sont précieux pour la viabilité économique des stations.
e Vous contribuez a créer ou maintenir des emplois directs et indirects.

Pourquoi vous impliquer activement ?

Quel est le potentiel locatif ?
Est-ce que je connais toute l'offre de la destination ?
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EN HAUTE VALLEE DE LERDRE, PAYS D'ANCENIS
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VOUS ETES UN AMBASSADEUR

e Vous aimez votre station, vous en parlez autour de vous, vous y revenez fidelement.

e Vous étes souvent le premier contact pour de nouveaux visiteurs, voire des futurs é) ,/
propriétaires.

e Votre attachement peut devenir un levier pour développer la notoriéte et 'image du n ' Q
territoire.

Pourquoi vous impliquer activement ?

Comment puis-je aider a faire rayonner la station ?
Comment partager mon expérience ?
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Exemple de propriétaires benevoles en soutien a la station pour I'organisation d'un événement



__ Dastination
“‘ Granville
ferreaMer
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» Je suis fier(e) de la Destination Granville Terre et Mer st je la fais connaditre.

Decommeg Le manifeste Ambassadeurs 2025
= Je partage les 8 valeurs de la destination : la maritimité, la convivialité, la

simplicité, créativité, le dynamisme, la préservation, I'ottachement au
territoire et le ressourcement.
Mon ADN « Je suis prescripteur et je recommande les offres de la destination
d'ambasscdeur bénévolement. J'ai une communauté qui me suit.

* Je vis et expérimente la destination.

« J'gime transmettre la positivité des lieux par lmage et/ou le récit.

» J'ai des histoires et des secrets, des anecdotes a partager sur la
destination.

» Je partage des contenus [phntns. vidéos, podcasts, sons . )du territoire
sur mes réseaux sociaux (1 fois /mois)

* Je tague mes photos avec #destinationgranvilleterreetmer &
prenazieryhtmedesmarees.

= Je respecte le code de margue.

= l'évite de parler des sites vulnérables pendant les ponts de mai et entre
le 14 juillet et le 15 aodt {Chnusey‘, Falaises de Champeaux - Carclles, les
cabane Vauban et le havre de la Vanlée) et je sensibilise.

= Je participe aux campagnes de communication de I'Office de Tourisme

* Je relaie les publications de 'Office de Tourisme sur mes résequy SoCioux

* Selon mes disponibilités, je participe oux moments conviviaux proposés
par I'Cffice de Tourisme

* Selon mes disponibilités, je teste les nouvelles expériences GTM en etant
figurant ou photographe.

Jobtiens la certification « Chuchoteur d'info ».

Je contribue & la démarche d'hospitalité "Equinoxe” (cf verso)

Si je suis actif sur Instagram, je prends les commandes du compte
Mes Instagram de I'OT une fois par an.

engagements Je contribue a la meédiathéeque en versant des photos, vidéos ou sons.

Je réalise un portrait par an, “les gens d'ici”.

Je suis force de proposition d'expériences nouvelles.

Je porte la doudoune des ambassadeurs dés que je peux

J'occepta d'étre mis en contact sur les thématigues suivantes | ——--—-——-- -~ e e

Jo m'engage a devenir Ambassadeur de la Destination Granville Terre et Mer pour I'année 2025
et par conséquent @ respecter ce manifeste.

Mom, prénom et Signature & apposer ci-dessus

» o
Ll .

Rejoindre lo réseau des aombossodours de bo Destination Granville ’ (. Granville
1 TErr e AL

Tarre &t Mer est une initiative personnelle,
volantaire, gratuite st cuverte a tous.

ﬂ’mm@ le nythime des maniées



CONCOURS




VOUS ETES UN CITOYEN

e Vous votez parfois dans la commune.

e Vous pouvez contribuer aux réflexions sur I'avenir : urbanisme, mobilites,
environnement.

Pourquoi vous impliquer activement ?

Comment participer davantage ?
Comment m’impliquer dans l'organisation d’evenements ?
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CONSEIL DE DEVELOPPEMENT DU PAYS BASQUE

IPAR EUSKAL HERRIKO GARAPEN KONTSEILUA

ENSEMBLE
1 NOUS CONSTRUISONS

L’AVENIR
DU PAYS BASQUE.

ELGARREKIN
IPARRALDEAREN
ETORKIZUNA
ERAIKITZEN DUGU

CUREKIN ETORRI | REJOIGNEZ-NOUS !
jendarte-iparralde eus societecivile-paysbasque com



CONSULTATION CITOYENNE %

Afin d’associer pleinement les citoyens a leurs réflexions, les rapporteurs de la mission d’information sur
la transition des modeles des stations de montagne, MM. Denis Fegné et Xavier Roseren, ont décide de
lancer une consultation citoyenne.

Cette consultation vise a :

- mieux connaitre les categories de populations qui frequentent aujourd’hui les stations de montagne,
ainsi que les freins éventuels a cette fréeqguentation ;

- éclairer les membres de la mission d’information sur la relation que les répondants entretiennent avec
la montagne et la facon dont ils envisagent son avenir au regard des effets du changement climatique ;

- consulter les citoyens sur les actions qui leur semblent prioritaires pour améliorer la conciliation entre
un tourisme durable et la « vie a 'année » dans les territoires de montagne (gouvernance, gestion et
partage des ressources, conciliation des usages, développement économique a moyen et long terme...).

La consultation est ouverte jusqu’au 15 septembre 2025

https://assemblee-nationale.limequery.org/montagne

~
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https://assemblee-nationale.limequery.org/montagne
https://assemblee-nationale.limequery.org/montagne
https://assemblee-nationale.limequery.org/montagne

CONCLUSION,

Aujourd’hui vous étes...

Un usager regulier

Un propriétaire

Un client des vacances r’ )

Un hote ponctuel

Vous pouvez aussi étre...
Une voix locale ecoutee

Un acteur du patrimoine
Un ambassadeur de territoire

Un producteur d’hospitalité




e Savez vous ou trouver vos informations dediees sur
Internet ?

*Quelle est |la fréquence des rdv dédiés en saison ?
*Quels sont vos interlocuteurs ?

*Citez 3 missions des services propriétaires qui vous
sont dédiees ?

_____-_
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